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2025年西北苹果产业花期调研报告
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边舒扬（投资咨询证号：Z0012647 ）
投资咨询业务资格：证监许可【2011】1290号

调研时间：2025年4月7日-4月12日

调研路线：西安-乾县-泾川-宁县-富县-延长-洛川-白水-西安

调研摘要：本次调研前往陕西、甘肃等西北苹果产区实地调研，涵盖种植端、仓储端、销售端、交割端的

关键动态。调研发现：2025年春季库存压力显著低于往年同期，西部产区清库速度加快；劳动力短缺与

种植成本攀升倒逼产业模式变革（如光果化、矮化密植、种植新品种等）；电商与智能分选技术重塑销售

格局，头部企业单日销量突破30万斤；天气炒作和交割博弈仍是期货市场核心扰动因素。

调研背景：4月份是衔接清明节与五一节重要的时间节点，当前的库存水平将会决定AP2505合约价格走

势以及24/25果季收尾的决定因素，对五一节、端午节等起到重要作用。4月份也是25/26果季新苹果开花

的关键时间，当前的天气变化对于新产量的产量起到至关重要得到作用。

一、调研成果及思考

1、旧果季低库存库存去化快：供需紧平衡支撑价格高位

1）西部产区清库加速：部分副产区冷库年后一两周已经清库。陕西乾县、甘肃泾川等副产区冷库库存不

足2成，往年在3-4成，在乾县70-75#果出库价能够达到3.5-3.8元/斤，而去年同期为2元/斤。

2）销售情况良好：去年整体大果多小果少，小果销售价格高且销售快，大果销售相对慢。

3）西部果子质量好：由于甘肃陕西去年质量好，而山东苹果质量下降，东西部苹果质量差异显著，西部

苹果更被消费者青睐。



4）西部入库量低的原因：其一是果农低价提前销售，由于去年全国增产预期高，尤其是甘肃恢复性增

产，而收购价预期低，导致大量果农不入冷库而选择提前销售苹果。其二是电商订单提前销售，头部电商

提前锁定部分苹果订单，并大量补充苹果库存，部分苹果被流入到电商平台。其三是冷库收货谨慎，去年

亏损的经历令部分冷库收购苹果变得更为谨慎，很多冷库老板没有在前期大量采购。

2、新果季花期天气炒作热：大风影响需要评估

1）4月中上旬是西部苹果开花的重要时间：根据纬度和海拔的不同，不同地区的苹果开花时间存在一定

差异。最早开花的是咸阳平原、宝鸡等地，其次是渭南、咸阳北五县、铜川等地，随后是延安地区、甘肃

静宁、秦安、庄浪等地区。

 

2）调研区域和具体的开花情况：受近期降温天气影响，预计西北整体开花时间可能因此推迟1-3天。

4.7 乾县（海拔650米）：苹果花已经盛开

4.8 泾川、宁县（海拔1200米）：部分苹果花露红

4.8 富县（海拔1100米）：部分苹果花露红

4.9 延长（海拔1200米）：向阳处苹果有开花

4.10 洛川（海拔1200米）：大部分苹果花露红

4.11 黄陵（海拔900米）：大部分苹果花露红，少量开花

4.11 白水（海拔800米）：南部大面积开花，北部大量露红，少量开花

                  宁县某果园（海拔1200米）                     延长某果园（海拔1200米）                     白水某

果园（海拔800米）



                  

3）4.11-4.14全国大风降温天气情况：山东风力大于西部

陕西省：影响区域榆林、延安、铜川、宝鸡、咸阳北部。11日西北风5-6级，阵风7级，12日风力增强至

6-7级，阵风8级（关中平原局地达9级），13-14日逐渐减弱至4-5级，阵风6级。延安主产区阵风导致部

分花期落花，但未超防灾阈值。

甘肃省：影响区域兰州、白银、庆阳、平凉、天水。11日西北风5-6级，阵风7级，12日持续6-7级，庆

阳环县阵风8级，13日风力降至4-5级，河东地区仍有短时7级阵风，14日全境减弱至3-4级。由于甘肃地

区尚未开花，未发生结构性损坏。                                                        

                                                                   西北产区4月11日-14日最大风力 



山东省：影响区域烟台、威海、青岛、潍坊、济南。11日半岛东北风7-8级，阵风9级，12日内陆风力6-

7级，阵风8级，13日转为南风4-5级，半岛阵风7级，14日全境降至3-4级。山东大部分地区尚未开花，

影响待评估。

备注：风力在5级以下有利于花期授粉，但是风力大于5级可能造成落花情况，但如果已经完成坐果，落

花影响不大，尚未开花的地区也影响不大。

                                                                     山东产区4月11日-14日最大风力 

3、新品种溢价与种植替代

1）新品种高收益驱动更替：部分副产区，对于新品种瑞雪、瑞香红、瑞阳、维纳斯黄金、秦脆、红斯尼

克等进行了替代种植。乾县、礼泉等平原产区富士的砍伐率较高，转向华硕、秦脆等抗病性强、市场需求

高的品种。而如瑞雪、维纳斯黄金等品种收购价就能够达到8-10元/斤，而当地的富士只有3元/斤左右，

尽管种植成本更高，但是收益也更好，以白水某生产基地为例，该地区瑞雪、维纳斯等品种的亩产收益可

达到3.5万元，而传统富士的收益仅为1.5万元。

2）大面积的推广矮化密植是未来趋势：传统乔化苹果树人工投入大，修剪、套袋、采摘需攀爬高树（5-

6米），需要6-8年才能进入盛果期，而矮化密植仅需要3-4年。传统的乔化园栽种40-60株，且随着果树

的生长，还需要进行砍树以提高光合作用，而矮化密植可达到150-200株，如泾川某矮化密植园单产提升

40%。传统乔化园树冠层遮光导致下层果实着色差、糖度低，商品率仅60%-70%，矮化园可以达到85%

以上。

4、消费结构的变化

1）电商势力不容忽视：2024年全国本地产水果网络零售前区域中，陕西、山东、广西位居前列，网络零

售额分别为230.98亿元、219.98亿元、213.8亿元。截至2024年底，陕西水果企业自主品牌992个，较

上年增加28个，全年累计实现网络零售额177.01亿元，同比增长9.53%。从陕西水果线上线下消费渠道

占比分布看，全国消费陕西水果仍以线下销售渠道为主，但线上消费持续发力，渠道占比已经达到

19.64%，分别较2022年、2023年提升1.9、0.81个百分点。



2）寡头效益凸显：本次调研我们前往了几家企业中有专门做电商的企业，也有兼顾电商的企业。某头部

电商企业2024年通过线上直播销售苹果300万单，苹果销售额突破6000万元，日均出货30万斤（线上平

台15万斤+线下商超15万斤），占据陕西高端苹果电商份额35%。

3）机选设备提升品牌影响力：绿萌的机选设备在陕西洛川多家企业中有所运用，作为国产品牌其更适用

于中国水果分选效果，而设备价格更是低于海外品牌。为保证苹果品质，企业引进了绿萌苹果只能分选设

备，该设备采用先进的AI视觉分选和图像处理算法，能像做“CT”一样对苹果全方位拍照，快速准确地

检测苹果的大小、颜色、瑕疵、糖度、霉心病等多个指标，并根据设定标准将苹果分为不同等级，实现精

细化分级销售，助力品牌升级。陕西有近千家电商，但是仅有20%配备智能分选设备，这导致售后率高达

15%，而头部企业仅为3%。

5、交割博弈未来仍将存在

1）升水交割有可能变成贴水交割：自苹果上市以来，由于苹果其特殊的鲜果特征背景下，交割始终成为

市场的焦点。24/25果季采取了新的交割规则，其中升贴水背景下，存在原来拿来准备糖度升水交割的苹

果最后可能由于质量容许度的问题变成贴水交割。尝试升水交割的苹果基本上都会被提复检，而在检测中

取样的不同可能会导致结果的差异。

2）检测方法需要细化固定和落实：现在采取手提袋装框的方式，一筐装25袋，刚好500斤，40筐就是一

个仓单。这样简单又便捷，一个塑料袋就相当于一个周转筐的量。这样去装货可以防止磕碰导致苹果的二

次损伤，公平公正。

3）需要有严格的处罚力度和措施：对于违反交割基本规则的企业和个人，需要设置市场禁入门槛以及严

厉处罚，维护期货交割大环境，以避免恶性事件的再次发生。

二、行情判断与策略推荐

1、10合约上涨情绪大于实际。

      4月10日开始，盘面价格受全国性降温大风天气影响大幅上涨。由于目前正处于花期，市场做多情绪

高亢。但根据我们的调研情况看，很多地方在该时间段并未开花，可能会导致花期延迟，但影响有限。开

花地区已经基本完成坐果，落花影响不大。因此10合约的大幅上涨更多源于情绪亢奋的资金行为，需要

注意大幅上涨后存在回落风险。

2、05合约强势难改。

      相比10合约天气炒作的影响，05合约的上涨更切实际。由于今年入库量低，销售速度快，全国苹果

库存剩余量偏少，对价格形成较强支撑。且由于齐鲁源泉交割库的暂停，空头交货意愿减弱，05合约走

势可能会继续保持强势运行直至进入交割月。

3、策略分享

      05合约多单持有，回调接多为主。10合约多单谨慎，考虑拉高离场为主，套保者可考虑逢高卖出或

卖出看涨期权进行操作。




