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国内外视角下的 PVC 地板需求分析 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

摘要 

板材需求潜力待释放，有望超过型材成为第二大 PVC 下游。中期需求驱动来自海

外地产进入上行周期、美国补库力度增强，长期驱动来自中国二手房装修，超长期驱

动来自国内地产修复以及 PVC地板渗透率提升。 

国内视角 

工程属性：国内围绕去库存的政策周期已启动，但是居民对房企信心偏弱以及未

来收入预期偏差仍制约市场修复弹性。若 2025 年房价企稳，根据拿地-新开工-竣工

（含精装修）周期的推算，国内新建商品房装修对 PVC 地板需求的正向拉动最快在

2028年体现。 

消费属性：需求提升依托渗透率增长与二手房装修。1）2023 年中国 PVC 地板渗

透率仅4.6%，远低于北美、欧洲。疤痕效应与财富效应影响下，高性价比产品获得居

民青睐，PVC 地板的认可度有望提升。2）2023 年全国房屋销售面积同比+6.9%，其中

二手房网签交易面积同比增长 45.6%。虽然商品房销售呈现弱势，但二手房成交大幅

走强仍可以推动 PVC地板家装需求释放。 

 海外视角 

美国地产处于触底到回升的过渡阶段，成屋销量与 PVC 地板进口具有明显正相关

性，并领先地板进口 3 个月。若美联储于 2024H2 兑现降息，贷款利率下降将促使居

民购房需求释放，推动房地产量价齐升，PVC地板进口仍将受益。 

美国批发商建材行业可能进入弱补库周期，美国 PVC地板进口出现回暖，2024年

1-4 月进口同比+5.3%。 

本文以 PVC 地板作为出发点，从国内渗透率、海内外地产周期、关税

政策等方面探究中国 PVC 地板需求弹性。结果表明，PVC 地板需求释放潜力大，有

望超过型材成为第二大 PVC 下游；中期需求驱动来自海外地产进入上行周期、美国

补库力度增强，长期驱动来自中国二手房装修，超长期驱动来自国内地产修复以及

PVC 地板渗透率提升。 

报告要点 
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2018 年以后中美贸易摩擦加剧，2018-2023 年美国进口的越南 PVC 地板份额已从

0%提升至 18.9%，而进口的中国份额由 85.2%下滑至 61.1%。2024 年 7 月特朗普的胜

选概率已提升至 70%，若特朗普成功当选，未来将加征 10%的全面关税和 60%的定向关

税，或加速中国 PVC 地板企业产能外迁至东南亚。鉴于东南亚 PVC 粉存供需缺口、中

国电石法 PVC 粉价格优势明显，外出办厂的 PVC地板企业仍以使用中国 PVC 粉为主。 

风险提示：（1）海外衰退；（2）贸易摩擦加剧。 
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一、 背景介绍——需求结构分化，地板潜力待释放 

PVC 终端需求涉及广泛，根据用途及特性，PVC 下游制品可以分为管材、型

材、板材、片材等硬制品，薄膜、电缆料等软制品。2017-2023 年 PVC 需求结构

发生明显变化，一是型材消费由 21%下滑至 14%，主要为 PVC 型材大多用于低端

建筑业，近年国民生活水平提升，PVC 型材逐步被铝型材替代；二是受出口提振，

地板、墙板等板材消费由 7%上升至 12%。粗略估算，2017-2023 年板材消费量由

112 万吨提升至 251 万吨，年化复合增长率 12.4%。由此可见，板材有望超过型

材，成为第二大 PVC需求。 

因墙板消费难以统计、地板可以作为板材的主力产品，故本文将以 PVC地板

作为出发点，从国内渗透率、海内外地产周期、关税政策等方面探究中国 PVC地

板需求潜力。 

 

图表 1：2017-2023年 PVC需求结构 单位：%   

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

二、 PVC地板——行业分类及规模 

PVC 地板通常由多层构成，具有耐磨、隔音、防滑、防水、环保、款式多样、
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安装简便等优点。按照材质划分，PVC 地板可以分为 LVT、SPC、WPC 和 MGO 地板，

不同种类地板 PVC 用量有较大区别。LVT 地板以 PVC 树脂以及石粉、增塑剂、炭

黑等为原料，相较于 SPC 地板，LVT 地板的 PVC 用量较多、石粉偏低。SPC 地板

（石晶地板）的主要材料为 PVC（15%-30%）和碳酸钙（70%-85%）填充物。WPC

地板（木塑地板）的主要材料为 PE、PP、PVC等树脂（40%-50%），木粉、稻壳、

秸秆等植物纤维（约 50-60%）。MGO 地板主要为玻镁材料，PVC 用量很低，甚至

可以不添加 PVC。从市场表现来看，LVT 定位为中低端产品，市场份额受 WPC 及

SPC 挤压。相对于 LVT 和 WPC 地板，SPC 地板生产工艺更简便、成本更低，终端

市场的销售价格也更为消费者接受。MGO 产品工艺复杂，价格偏高，属于高端产

品，尚未处于推广期。 

2021 年全球 PVC 地板市场规模为 167.10 亿美元，据 Business Research 

Insights预测，2031 年 PVC地板市场规模将达到 297.1496亿美元，预测期内复

合年增长率为 5.9%。欧美等发达地区的 PVC 地板产品起步较早，市场渗透率逐

年提升，欧美已成为全球 PVC 地板消费的主要区域。中国的 PVC 地板市场尚处于

起步阶段，PVC 地板主要用来出口欧美，国内使用量较少。据中国林产工业协会

不完全统计，2023 年中国具有一定规模企业的地板产品总销量 66320 万㎡，拆

分来看，木竹地板总销量约 32220 万㎡，石晶地板约 27200 万㎡，木塑地板约

6900万㎡；其中，石晶与木塑地板以出口为主，石晶地板的出口量占比高达 95%，

木塑地板出口量约 75%。因此国内 PVC 地板渗透率提升与海外需求扩张是我们关

注的主要问题。 

 

图表 2：PVC地板构成  

 

  

 

1. UV层：防渗水和褪色； 

2. 耐磨层：保护地板表面的颜色和纹理，使其免受

磨损； 

3. 装饰层：印有木纹或石纹图案； 

4. 核心层：PVC与其他材料混合，能够适应温度和

湿度的变化，不会轻易膨胀或收缩； 

5. 底层：为地板提供缓冲，增加脚感舒适度。 

资料来源：中信期货研究所绘制 
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图表 3：美国 PVC地板渗透率 单位：%  图表 4：中国 PVC地板销售结构 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

三、 内需——PVC地板内需前景广阔 

PVC 地板属于消费建材，具有消费与工程两重属性。精装房的推广使得工程

集采在 2016-2022年快速发展；而自装修以及翻新需求通常由消费者自行选择，

因此 PVC 地板天然具备工程与消费属性。 

 

图表 5：消费建材渠道拆分 

 

资料来源：公开资料整理 中信期货研究所 

 

（一）工程视角——去库存政策托底，商品房销售待修复 

政策角度，地产量价持续走弱的背景下，政策思路由“防守”转向“进攻”，

围绕去库存的政策周期已启动。4 月 30 日政治局会议提出“统筹研究消化存量

房产和优化增量住房的政策措施”，与去库存相关的以旧换新、房票安置等政策

密集出台。5 月 17 日，中央多部委联合发布去库存的组合拳，重点城市高频落
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实信贷优化政策。6 月 7 日，国常会再次强调“继续研究储备新的去库存、稳市

场政策措施”。参照 2014-2015 年经验，地产销售走出下行周期是政策修复居民

信心，地产销售回暖，去化周期下行，最终传导至房价企稳的正反馈过程。在

房价修复前，预计需求端政策仍将跟进，以提升居民购买力、推动房价企稳。 

本轮周期中，我们认为地产放松政策推动销售改善的过程可能较长，主要

原因在于居民对房企信心偏弱以及未来收入预期偏差仍制约市场修复弹性。相

较 2021 年，2023 年商品房销售额下降 36%、商品房销售面积下降 38%、投资规

模下降 25%。全国新房销售历经了 3 年的下行周期，政策环境也较 2014-2015 年

更加宽松，销售面积降幅最大的时间或已度过。价格是判断地产周期的重要信

号，70个大中城市二手房价格指数环比走弱最明显的时间为 2021Q3-Q4、2022Q3、

2023Q3。2024 年以来，一线城市二手房价格单月环比降幅呈收窄趋势，后续一

线及重点二线城市房价的走势仍是本轮地产能否复苏的重要观测指标。房价企

稳前，国内新建商品房精装修对 PVC 地板需求难有拉动。 

 

图表 6：地产新开工、施工与竣工 单位：%  图表 7：房企资金来源 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 8：地产去库时间与销售 单位：%  图表 9：新开工对竣工领先性 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 
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图表 10：70个大中城市二手房价格指数 单位：%  图表 11：一线城市二手房价格指数 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

（二）消费视角——PVC 地板渗透率待提升、二手房销售复苏推

动 PVC 家装需求 

作为木地板的替代品，PVC 地板具有价格、环保、安装、维护方面的优势。

1）PVC 地板售价与复合地板相当，均远低于实木地板；2）相较木地板，PVC 地

板通过压延而成，不会使用甲醛、苯等有害物质；3）PVC 地板的安装简单快捷，

无需使用水泥砂浆，安装结束 24 小时后即可使用，大大减少了安装的人力和时

间成本；4）PVC 地板的维护保养方便，一般只需用拖布擦拭即可，定期打蜡维

护的次数也远低于复合地板和木地板，从而降低了长期的维护成本。 

凭借其自身优势，PVC 地板在国内商务和公共区域开始普及，然而，家装领

域对 PVC地板认可度仍较低，未来市场发展空间广阔。据中国林产工业协会数据，

2023 年中国 PVC 地板渗透率仅 4.6%，远低于北美、欧洲地区市场 30%、25%的渗

透率水平。背后原因可能为 1）PVC 地板在国内推广时间短，市场认知度不高；

2）国内缺乏 PVC 地板统一的行业标准，以次充好产品较多。疤痕效应与财富效

应影响下，居民消费行为偏谨慎，高性价比产品获得青睐，PVC 地板的认可度有

望提升。未来随 PVC地板宣传力度的增大以及产品质量的改善，产品普及速度或

加快。 

 

图表 12：常见铺地材料性能对比 单位：%  图表 13：PVC地板渗透率 单位：% 
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产品种类 木地板 复合地板 PVC 地板 天然石材 瓷砖 地毯 

样式 少 多 多 少 多 多 

是否含甲

醛 
否 是 否 否 否 是 

舒适度 舒适 较舒适 较舒适 质地冰凉 质地冰凉 较舒适 

安装便利

性 
繁杂 较繁杂 简便 繁杂 较繁杂 简便 

保养 繁杂 较繁杂 简便 简便 简便 较繁杂 

使用寿命 较长 长 长 长 长 短 

价格 高 适中 适中 高 适中 高 
 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

中期视角，二手房成交复苏，提振 PVC 地板家装需求。19 个主要城市的二

手房成交面积于 2022 年见底回升，主要是二手房房价的调整、居民对新房交付

的担忧促使二手房成交回暖早于新房。据统计局披露，2023 年二手房网签交易

面积约 7.09 亿平米，约占（新房+二手房）成交的 38.8%。据住建部发文，2023

年全国二手房成交量和新建商品房销售面积比 2022 年同期增长 6.9%，部分主要

城市二手房成交量占（新房+二手房）的比重甚至超过 50%。由此可见，虽然商

品房销售呈现弱势，但二手房成交大幅走强仍可以推动 PVC地板家装需求释放。 

长期视角，城镇化率与二手房换手率存提升空间，PVC 家装需求将受益。

2023年中国常住人口城镇化率为 66.2%，处于城镇化高速发展的尾段。参考日、

韩人口见顶时城镇化率均在 80%以上，中国城镇化率仍有提升空间。不过城镇化

速度大概率放缓，中国地产模式将由高周转、高波动阶段转向换手率提升的时

期。2021 年中国二手房的平均换手率（二手房交易量与存量房总数之比）约

1.0%，同期美国二手房平均换手率约为 4.3%。若中国居民换房率达到美国的水

平，家装需求增长可期。 

 

图表 14：70个大中城市二手房价格指数 单位：%  图表 15：一线城市二手房价格指数 单位：% 
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资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 16：商品房销售面积同比增速 单位：%  图表 17：全国 19城二手房成交面积 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

四、 出口——海外地产周期、库存周期与贸易制裁

带给 PVC地板出口更大机遇与挑战 

 

（一）出口——美国是中国 PVC 地板主要出口流向 

出口在中国 PVC地板销售中占据主导地位，2023年 PVC 地板出口量高达 91%。

出口流向显示，2023 年美国仍是中国 PVC 地板最大需求国，占比 43%，其次是出

口加拿大占比 7.5%，出口荷兰、德国与澳大利亚的量相差不大。 

近年 PVC 地板出口量呈现先增后降的趋势，未来出口面临更大挑战。2016-

2021年 PVC地板出口量逐年增长，由 205.5万吨达到 572.7万吨，年化复合增长

率 22.7%。不过，2022-2023 年 PVC 地板出口量出现下滑，出口增速回落至-10%

左右，主要原因是疫情冲击与美联储开启加息导致 2022 年全球经济进入下行周

期。此外，2023 年美国开展针对中国 PVC 地板的原料溯源，迫使中国出口美国

的 PVC地板量回落。未来在海外逐步转入宽松周期、全球贸易摩擦加剧的背景下，

中国 PVC 地板的出口面临更大的机遇与挑战。 

 

图表 18：PVC地板需求结构 单位：%  图表 19：中国 PVC地板出口流向 单位：% 
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资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 20：中国 PVC地板出口量及增速 单位：%  图表 21：PVC地板出口流向变化 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

（二）地产周期——美国地产将触底回升，提振 PVC 地板需求 

2021-2023 年美国成屋销售由 665 万套下降至 382 万套，跌幅达 40%。新屋

销售同步下降，降幅较成屋小。虽然地产销售疲软，但美国房价却稳中有升，

主要原因是美国地产供给相对于需求更低，可出售的房屋数量连续下滑。数据

显示，2024 年 5 月美国房地产在售总库存为 175.4 万套，相较 2007 年 7 月峰值

跌幅高达 61.3%，总库存处于历史低位水平。 

高利率已带来美国新房和二手房成交量的收缩，若美联储开启降息周期，

贷款利率下降将促使居民购房需求释放，推动房地产量价齐升。美联储加息周

期终结与美国经济软着陆预期，意味着美国地产周期将迈入触底回升阶段。不

过，美联储的货币政策与底部重启的美国地产在周期上出现了阶段性的对抗，

构成了“美联储偏鹰→降息预期下修→地产需求走弱→住房通胀下行→美联储

偏鸽→降息预期上修→地产需求走强→住房通胀上行→美联储偏鹰”的循环机

制，本轮美国地产修复之路可能较为曲折。最新数据显示，2024Q2 美国失业率

抬升，市场对于美联储降息预期再度升温，年内降息次数上调至 2次，最早降息

时间为 9月。若美联储于 2024H2或 2025H1兑现降息，居民购房需求有望修复，
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地产将进入上升周期。 

美国成屋销售复苏将带动 PVC 地板进口增长。周期视角，成屋销量与 PVC 地

板进口具有明显正相关性，2020H2-2021 美国宽财政刺激了成屋销量同比增长

8.3%，PVC 地板进口同比+22.8%；2022 年美联储开始加息，成屋销量与 PVC 地板

销量双双下滑；2023H2至今成屋销量降幅收窄，PVC地板进口增速由负转正。从

节奏来看，2019年 4 月、2020年 9 月与 2023年 4月美国成屋销量同比增速均领

先 PVC 地板进口同比增速见底，领先时间为 3 个月。2024H2 美国成屋销量弱企

稳的背景下，PVC地板进口呈现修复。若 2025年美国地产转入上行周期，PVC 地

板进口仍将受益。 

 

图表 22：PVC平均开工率 单位：%  图表 23：建材库存周期 单位：万吨 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 24：PVC总库存 单位：万吨  图表 25：美国 CPI及分项 单位：万吨 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 
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图表 26：成屋销售对 PVC地板进口领先性 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

（三）库存周期与贸易制裁——美国地产链商品处于弱补库周期，

贸易制裁阻碍中国出口 

地产链商品补库也将推动美国 PVC 地板进口量提升，不过贸易摩擦

限制中国 PVC 地板出口。回顾前两轮补库周期，2016/11-2019/5 与

2020/7-2022/6 主动补库+被动补库期间美国 PVC 地板进口同比增速均呈

现增长趋势。2024年美国 PVC地板进口出现回暖，1-4月进口同比+5.3%。

与之对应，2024 年 2 月美国批发商建材库存同比降幅收窄，行业可能进

入弱补库周期。但是，我们发现，贸易制裁仍在限制中国 PVC 地板进入

美国市场。2024 年 1-4 月中国 PVC 地板出口 151.7 万吨，同比+13.9%，

然而流向美国的 PVC地板仅 66万吨，同比-12.6%。 

回溯 2018-2022 年中美贸易摩擦。2018 年 9 月美国对包括 PVC 铺地

制品在内的约 2000亿美元的中国进口商品加征 10%关税；2019年 5月美

国该部分进口商品关税由 10%提高到 25%；2019 年 11 月美国贸易办公室

发表声明，包括 PVC 地板在内的多个行业暂时取消加征关税；2020 年 8

月美国再次声明，对 PVC地板恢复加征 25%关税。 

 

图表 27：美国：批发商：木材及其他建材：零售额、库存

同比 单位：% 
 图表 28：美国制造业：建筑材料及用品：新订单 单位：% 
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资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 29：美国 PVC地板进口同比与批发商：木材及其他建材：零售额、库存同比 单位：% 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

图表 30：美国 PVC地板进口量 单位：万平方米  图表 31：2018-2023年美国贸易制裁措施  

 

 时间 贸易制裁 

2018 年 9月 
美国对包括 PVC 铺地制品在内的约 2000 亿美元的

中国进口商品加征 10%关税 

2019 年 5月 美国该部分进口商品关税由 10%提高到 25% 

2019 年 11 月 
美国贸易办公室发表声明，包括 PVC 地板在内的

多个行业暂时取消加征关税 

2020 年 8月 美国再次声明，对 PVC 地板恢复加征 25%关税 

2023 年 2月 
美国对产自越南的 PVC 地板开展原料溯源，要求

使用非新疆 PVC 料 
 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

贸易摩擦增大了中国 PVC 地板出口的不确定性，生产企业也难以负

担关税压力，自 2018年中国 PVC地板产能加速向东南亚（尤其是越南、

泰国）迁移，中国 PVC 粉料出口相应增长。数据显示，2018-2023 年美
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国进口的越南 PVC 地板份额已从 0%提升至 18.9%，而进口的中国份额由

85.2%下滑至 61.1%。2023年 2月美国对产自越南的 PVC地板开展原料溯

源（要求使用非新疆PVC料），部分地板企业产能开始迁往泰国。2024年

美国大选，7月特朗普胜选概率已提升至 70%，若特朗普成功当选，未来

将加征 10%的全面关税和 60%的定向关税，或加速中国 PVC地板企业产能

外迁。 

鉴于东南亚 PVC 粉存供需缺口、中国电石法 PVC 粉价格优势明显，

外出办厂的 PVC 地板企业仍以使用中国 PVC 粉为主。与贸易制裁节点相

对应，2018-2022年中国出口越南的PVC粉由2.3万吨增长至19.7万吨，

而后出口量在 2023 年回落至 11 万吨，同年中国流向泰国的 PVC 粉料同

比增长 4.5万吨，增幅 118%。 

 

图表 32：2016-2023年美国 PVC地板进口来源 单位：%  图表 33：美国制造业：建筑材料及用品：新订单 单位：% 

 

 

 

资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所  资料来源：Wind 卓创 隆众 中信期货研究所 

 

五、 观点总结 

板材需求潜力待释放，有望超过型材成为第二大 PVC 下游。中期需

求驱动来自海外地产进入上行周期、美国补库力度增强，长期驱动来自

中国二手房装修，超长期驱动来自国内地产修复以及 PVC 地板渗透率提

升。 

国内视角 

工程属性：国内围绕去库存的政策周期已启动，但是居民对房企信

心偏弱以及未来收入预期偏差仍制约市场修复弹性。若 2025年房价企稳，

根据拿地-新开工-竣工（含精装修）周期的推算，国内新建商品房装修

对 PVC地板需求的正向拉动最快在 2028年体现。 
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消费属性：需求提升依托渗透率增长与二手房装修。1）2023 年中

国 PVC 地板渗透率仅 4.6%，远低于北美、欧洲。疤痕效应与财富效应影

响下，高性价比产品获得居民青睐，PVC 地板的认可度有望提升。2）

2023 年全国房屋销售面积同比+6.9%，其中二手房网签交易面积同比增

长 45.6%。虽然商品房销售呈现弱势，但二手房成交大幅走强仍可以推

动 PVC地板家装需求释放。 

海外视角 

美国地产处于触底到回升的过渡阶段，成屋销量与 PVC 地板进口具

有明显正相关性，并领先地板进口 3 个月。若美联储于 2024H2 兑现降

息，贷款利率下降将促使居民购房需求释放，推动房地产量价齐升，

PVC 地板进口仍将受益。 

美国批发商建材行业可能进入弱补库周期，美国 PVC 地板进口出现

回暖，2024年 1-4月进口同比+5.3%。 

2018 年以后中美贸易摩擦加剧，2018-2023 年美国进口的越南 PVC

地板份额已从 0%提升至 18.9%，而进口的中国份额由 85.2%下滑至 61.1%。

中美贸易摩擦带给东南亚出口机会，中国 PVC 地板产能迁移至越南、泰

国。鉴于东南亚 PVC 粉存供需缺口、中国电石法 PVC 粉价格优势明显，

外出办厂的 PVC 地板企业仍以使用中国 PVC粉为主。 
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