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旧季苹果：旧季苹果，由于库存低、品质偏差，替代品稀少，尤其是上海及其余销

区公共卫生事件使得耐储性的苹果迎来“高光时刻”，走货快，价格升，苹果消费达到

全年顶峰。端午之后，公共卫生事件得到相对有效抑制，时令水果接踵上市，更重要的

原因是连绵高温天气，使得苹果消费急速骤降。即使到了消费旺季的中秋、国庆期间，

旧季苹果也没有迎来触底反弹，销售、价格齐降，剩余库存也同比往年较高。 

新季苹果经历了生长期：花芽少，坐果率低，套袋量同比减少；收购期：地面果走

货慢、库存量超预期；走货期：收购结束后出库缓慢；苹果期价大幅走高后震荡下行。

后续行情走势需动态关注库存走货速率、销区苹果价格以及销售情况来判定。 

1- 库存量：新季苹果产量同比减产，库存量同比减幅有限； 

2- 质量：新季苹果质量同比偏好； 

3- 价格：新季富士收购价处于历史较高位置； 

4- 参与主体心态：库存已定，后续消费或有不同变数。 

综上，苹果新旧交替，供去需来，或跃在渊，进无咎也；新季苹果入库情况表现入

库价格高、入库进度慢、库存量不低、消费端整体不佳的大环境下，苹果产量的影响逐

渐淡化，入库量的去化速率、消费端的状况或成为后期关注的焦点，当前也有苹果期货

交割作为插曲穿插在行情中。在当前的消费整体不佳，入库价格同比大幅提高，新季入

库量同比下降幅度有限的情况下，高价或对消费抑制作用，或使后期去库压力凸显。  
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新旧交替，供去需来；或跃在渊，进无咎也 

——2022 年苹果期现货市场回顾及 2023 年行情展望 

一、 旧季：供需决定价格，需求主导行情 

◼ 回顾旧季，是苹果供给、需求决定了苹果价格，但是多数人却误以为是

供给决定价格，忽视了由于公共卫生事件的原因，需求端的巨大变化，

此乃胜也需求、败也需求；众所周知，大宗商品周期波动特征明显，究

其原因，主要在于供给、需求作用下的基本面常常出现周而复始的牛熊

格局。详尽来看，农产品方面，由于需求侧长期保持稳定而供应侧常常

受到天气及种植面积的影响而出现明显波动，因此其价格波动更多需要

观察供应端的扰动因素。但是苹果作为较为特殊的生鲜品，供给、需求

同样重要，尤其是近年来的宏观环境，使得需求的变化更是行情的主导。 

1、 旧季：元旦至端午节，需求高峰，价格走高 

◼ 旧季苹果：苹果下树偏晚，产量、质量同比下降，供给相对偏紧，出库

价格很好的符合市面上所需，使得入库后出库速率偏快。苹果消费占据

了天时、地利、人和；天时：替代水果少，年后砂糖橘量少，口感差，

沃柑大面积冻害使得沃柑量少；时令水果量少价高，无替代性；地利：

年初上海等地区公共卫生事件使得具有耐储性优势的苹果得到了空前的

关注，使得苹果需求大增；人和：苹果质量偏差，价格较低，营养相对

丰富，使得占据了大众视野。元旦至端午节前，苹果库存苹果从出库的

价格走势出乎多数人意料，出库价格不断提升，仓储苹果利润率处于历

史同期较高水平。此时苹果价格或已经远远超出了其本身的价值。 

2、 旧季：端午节后，需求骤降，价格下滑 

◼ 2022 年 5 月 5 日的库存数据是 327.47 万吨，库存量减少了 64.05%（总

库存为 911.03 万吨），去库存率高于 20 年 5 月同期 54.45%和 21 年同

期 51.06%的水平（按照去库存率）。按照库存率来看，旧季 5 月后现货

应该具备上涨的条件，但是根据卓创资讯的公开数据，从 5 月初一直到

9 月 18 日栖霞市场 80#一二级的平均价格是由 4.15 元/斤，下跌至 3.70

元/斤，去库幅度超过平均水平，价格表现却呈现相反跌势，公共卫生事

件的影响在今年对大多数人的影响远超过去两年。需求端的巨大变化，

使得我们必须重新审视，苹果供给、需求共同决定了苹果价格。所以我

们的核心的点是：如果认可供需关系决定价格，当供应大幅度减少，而

价格不涨反跌，那就只有一种可能，就是需求也是在大幅度的减少，乃

至于超过供应的减少幅度，这才是今年苹果市场的核心变化，至于需求

的减少究竟是因为吃的人少了，还是口袋的钱少了，还是事件防控产生

的各种消费阻碍，还是价格超过某个阶段开始抑制消费，或是各种多因

素的组合，都只是这个核心变化的注脚，换句话说，产量是减少了，但

是消费量如果下降的更少，价格依然会跌。 

◼ 所以是否预示着在这样大的背景不变的情况下，消费情况也会依然

延续这样的弱势呢？ 
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图表 1：栖霞富士历年出库价（元/斤）  图表 2：洛川富士历年出库价（元/斤） 

 

 

 

来源：中国苹果网，中泰期货整理  来源：中国苹果网，中泰期货整理 

 

 

二、 新季：供去需来，或跃在渊，无咎   

1、 新季苹果产量同比下降，入库量超预期 

◼ 不同口径数据显示新季苹果同比减少幅度不一 

◼ 11 下旬，新季苹果下树进入尾声，从苹果套袋定产、苹果下树调研得知，

新季苹果同比去年减产，同比正常年产较大幅度减产已成定局。10 月下

旬卓创资讯专项调研报告，通过加权计算所得全国苹果产量约为 

3518.59 万吨，同比上一产季 3761.68 万吨下降 243.09 万吨，同比减

少幅度 6.46%。Mysteel 坐果调研新季苹果产量为 3283.06 万吨，同比

上一产季的 4021.64 万吨下降 738.04 万吨，同比减少幅度 18.35%。新

季苹果产量同比下降原因可能如下：第一，2018 年以来全国各产区种植

苹果收益不佳，部分副产区因连年亏损，部分产区退林还耕的政策，使

得砍树面积逐年增加，尤其是 2021 年苹果下树至今砍树最为明显，砍

树使得全国总面积缩减；第二，新季苹果部分产区花期遭受高温、大风、

阴雨天气，使得苹果露红期短，授粉时间缩短等原因使得坐果不佳，坐

果情况偏差；第三，产区部分果园弃种；第四，山东产区在国庆节期间，

受大风、降雨影响，造成落果较多。综上各种原因或使得新季苹果产量

同比上一产季下降。 

◼ 不同口径数据显示新季苹果入库量相似，入库或超预期 

◼ 11 月份，卓创资讯、Mysteel、中果网及品流通会同时发布新季苹果入库

情况：1-卓创资讯，截止到 2022 年 11 月 26 日全国库存数据为 878.10

万吨（去年同期 906.84 万吨，去年最高峰为 911.03 万吨），同比去年最

高峰低 32.93 万吨。2-Mysteel，截止到 11 月 17 日 833.85 万吨（去年

同期 875.09 万吨），同比去年最高峰低 41.24 万吨。3-中果网：11 月 3

日发布，山东产区预计库存相较去年略有减少；陕西产区入库情况与去

年相差不大，正常运营的库基本都已入满；甘肃产区入库不低于去年甚

至略多；山西产区冷库入库进度依旧远远不及去年；辽宁产区入库进入
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中后期，地面货源剩余不多，部分货源拉回山东存储，整体入库还不明

朗。从表述中得知，新季入库可能不及上一产季，但差距不大；4-11 月

3 日，果品流通协会发布新季苹果入库总量要比去年的多一点。从数据

上看不同口径数据一致认为新季苹果入库同比去年略少，超前期预期。

从数据上看多数口径一致认为新季苹果入库同比去年偏少，但差距或不

大，按照以往的经验，入库量与产量之间有较强的正相关性，在一定幅

度的减产下入库数据或有较大的下降，但是截止到 11 月 11 日卓创资讯、

Mysteel 数据显示新季苹果入库量下降幅度低于产量下降幅度，且由于

诸多原因使得新季苹果入库量超预期。 

 

图表 3：Mysteel数据、卓创数据苹果产量及入库情况 

数据来源 年份 产量/万吨 库存/万吨 

Mysteel 

2022 年 3283.60 833.85 

2021 年 4021.64 875.09 

同比 2021

年下降 
738.04 41.24 

卓创咨询 

2022 年 3518.59 878.10 

2021 年 3761.68 911.03 

同比 2021

年下降 
243.09 32.93 

 

来源：Mysteel，卓创咨询，中泰期货整理 

注：库存数据取自 2022 年和 2021年库存数据峰值 

 

2、 新季苹果质量同比偏好，收购价处于高位 

◼ 新季苹果品质同比偏好 

◼ 苹果生长季中泰期货生鲜团队深入产区，对新季苹果的质量情况进行了

调研。调研发现苹果果面存在质量问题的仍然以果锈为主，而日灼、缩

果病、裂纹等问题只有零星存在；此外，我们还发现不同果园间果面质

量差异较大，好的果园次果率不到 10%，而较差的果园次果率可达到

70%-80%。对于整体而言今年的苹果质量普遍好于 2021 年产季，锈果

率较去年有明显的降低，这与我们 4 月份推测相印证（详细内容可查看

《新季苹果质量或同比提升》一文）。调研结果显示，陕西、山西、甘肃

苹果产区的锈果率为 20.31%，锈果率同比往年大幅降低，为近 5 年来

果面洁净度最高的一年；山东烟台产区的锈果率略高，比例为 38%，山

东烟台产区锈果率环比 6 月份锈果率增加明显，但锈果率同比去年大幅

降低，较正常年份基本持平或略高。 

◼ 新季苹果果个同比偏大 

◼ 新季苹果膨大期的气温与 2021 年相差不大，未出现过高或过低的极端

情况，果树整体生长状况良好；从降水情况来看，今年的降水量较 2021

年有明显的增加，在一定程度上有利于苹果果实，生长期温度适宜，降

雨量正常，叠加农户因为减产原因注意施肥、打药、修剪等工作，使得

新季苹果果个同比去年偏大。卓创资讯苹果品质调研结果显示，新季晚
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熟富士总体果个表现良好，尤其是山东产区 85#以上大果占比明显增加，

对产量修复程度不及果个分布比例表现。陕西产区果个测量结果显示整

体果个略高于正常年。 

◼ 新季富士收购价处于历史较高位置 

◼ 新季十一期间阴雨天气较多，使得苹果收购时间推迟，据了解新季苹果

收购比往年订货时间推迟 7 天以上。截止到 11 月中旬，新季苹果收购

基本结束，回顾整个收购季，新季富士苹果开秤价格不及前期预期，但

仍处于较高位置，栖霞 80#一二级收购价 3.35-3.90 元/斤，是除了 2014

年外近 9 年最高收购价，平均收购价略高于 2018 年；洛川 70#以上半

商品收购价 3.65-4.00 元/斤，为近 9 年来最高收购价，略高于 2014 年、

2018 年收购价。数据表明新季苹果收购价处于历史较高位置。 

图表 4：栖霞富士 80#一二级收购价（元/斤）  图表 5：洛川富士 70#以上半商品收购价（元/斤） 

 

 

 

来源：卓创资讯，中泰期货整理  来源：卓创资讯，中泰期货整理 

3、 新季苹果消费同比往年偏差 

◼ 富士苹果批发市场交易量处于历史较低位置 

◼ iFresh 亚果会根据有关机构统计，2021 年我国生鲜市场的总体规模为

5.21 万亿元。其中，全国农贸市场占生鲜市场总交易额的 57%左右；生

鲜电商交易规模达 4658.1 亿元，同比增长 27.92%，占生鲜市场份额约

9%；社区超市、连锁商超占比约为 30%。从数据可知，虽然近年来生鲜

电商交易规模增长迅速，但截止到 2021 年占比只有 9%左右，表明生鲜

市场交易的主力军仍是传统的农贸市场、连锁超市及社区超市，三者交

易量占据生鲜市场近 90%。根据农村农业部批发市场交易量得知，2022

年 1-11 月交易总量 98.66 万吨，同比去年下降幅度为 26.24%，同比远

远低于往年，2022 年 11 月份批发市场交易量为 7.51 万吨，同比去年下

降幅度为 39.28%，表明当前苹果消费不佳。 

◼ 新季苹果收购期间走货量低 

◼ 新季苹果收购期从 10 月上旬开启，截止到 11 月中旬，富士苹果现货收

购接近尾声，地面货交易也进入后期，部分没有入库价值的下捡果、三

级果仍然通过发往市场的方式出售。新季收购期间的苹果没有经过冷藏

等工序，直接拉往市场，成本较储存后的水果低。但近期整体水果市场

进入消费淡季，批发市场交易缓慢，部分市场由于公共卫生事件管控较

严格，运往销区货物不多，尤其是去年较为活跃的“小单车”数量出现
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断崖式下滑，可能原因如下：产区苹果价格偏高，零售价格偏高；公共

卫生事件使得多数居民更倾向于米面粮油等消费；新季苹果次果量偏少；

叠加新季苹果果汁果量大幅减少、收购期间部分苹果被动入库运往市场

量同比减少，出口量陆续创新低，所以新季苹果总产量减产，但入库量

减少幅度或不及预期。表明收购期的消费旺季远远低于预期，整体表现

偏低迷。 

◼ 从数据上看：1-Mysteel 数据显示新季苹果产量为 3283.60 万吨，同比

去年 4021.64 万吨下降 738.04 万吨；11 月 10 日新季苹果库存量为

821.17 万吨，同比去年同期 867.27 万吨下降 46.10 万吨，库存下降量

远远低于产量下降量。2-卓创资讯数据显示新季苹果产量为 3518.59 万

吨，同比去年 3761.68 万吨下降 243.09 万吨，11 月 10 日新季苹果库

存量为 861.16 万吨，同比去年同期 911.03 万吨下降 49.87 万吨，库存

下降量低于产量下降量，（见图表）可能是新季苹果收购期间运往市场的

量低于去年，使得部分苹果货源被动入库。 

◼ 新季苹果入库后出库较差 

◼ 卓创资讯：新季苹果 11 月 26 日达到顶峰 878.10 万吨，截止到 12 月 22

日，库存量 861.96 万吨，出库 16.14 万吨，同比去年同期出库 33.91 万

吨少 17.77 万吨，降幅 52.40%。 

◼ Mysteel 数据：新季苹果 11 月 17 日达到顶峰 833.85 万吨，截止到 12 月

22 日，库存量 814.65 万吨，出库 19.20 万吨，同比去年同期 71.98 万吨

少 52.78 万吨，降幅 73.32%，21、22 年库存曲线开始交叉，节日提振效

应目前暂不明显。 

图表 6：2021年生鲜市场各渠道占比 

 
来源：iFresh 亚果会，公开资料，中泰期货整理 
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图表 7：批发市场交易量（1-11月交易量/万吨） 

  

来源：农业农村部，中泰期货整理 

 

图表 8：富士苹果月度批发交易量/万吨 

 

来源：农业农村部，中泰期货整理 

三、 新季苹果期价看质、看价   

◼ 苹果期货上市已四载有余，其中苹果期货交割有着举足轻重的地位，郑

商所总结上市以来苹果交割经验，以苹果作为生鲜品本身的特点和产业

发展格局，修订苹果期货交割规则，新规更加贴近现货市场实际的情况，

提高了交割的便利性。 

◼ 标准化的期货品种中有两个重要关注点：仓单成本和仓单价值；苹果期

货也不例外，最重要的是交割品成本和接货价值（绝大多数交割为车板

交割）。苹果作为生鲜品种的特殊性，其交割品成本不仅仅取决于当季苹

果的价格，质量也是重中之重，因为期货交割标准已定，不能改变，所

以在价格一定的情况下，质量因子是个变动因素，质量偏差年份，交割

品出成率偏低，交割品成本较高；质量好的年份，交割品出成率偏高，

交割品成本偏低；然而每个收购季的收购标准会根据当季的苹果质量浮

动，所以苹果期货交割品成本与接货价值的价差会根据质量情况而变动，
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通常价差或较一般标准化程度高的商品期货大。所以苹果现货价格影响

期货的下限，苹果的质量决定了交割品成本与接货价值的价差或上限。 

四、 总结分析  

◼ 旧季苹果：2022 年起始，由于库存低、品质偏差，替代品稀少，尤其是

上海及其余销区公共卫生事件使得耐储性的苹果迎来“高光时刻”，走货

快，价格升，苹果消费达到全年顶峰。端午之后，公共卫生事件得到相

对有效控制，时令水果接踵上市，更重要的原因是连绵高温天气，使得

苹果消费急速骤降。即使到了消费旺季的中秋、国庆期间，旧季苹果也

没有迎来触底反弹，销售、价格齐降，剩余库存也同比往年较高。 

◼ 新季苹果经历了生长期：花芽少，坐果率低，套袋量同比减少；收购期：

地面果走货慢、库存量超预期；走货期：收购结束后出库缓慢；苹果期

价大幅走高后震荡下行。后续行情走势需动态关注库存走货速率、销区

苹果价格以及销售情况来判定。 

1-库存量：新季苹果产量同比减产，库存量同比减幅有限； 

2-质量：新季苹果质量同比偏好； 

3-价格：新季富士收购价处于历史较高位置； 

4-参与主体心态：库存已定，后续消费或有不同变数。 

综上，苹果新旧交替，供去需来，或跃在渊，进无咎也；新季苹果入库

情况表现入库价格高、入库进度慢、库存量不低、消费端整体不佳的大

环境下，苹果产量的影响逐渐淡化，入库量的去化速率、消费端的状况

或成为后期关注的焦点，当前也有苹果期货交割作为插曲穿插在行情中。

在当前的消费整体不佳，入库价格同比大幅提高，新季入库量同比下降

幅度有限的情况下，高价或对消费抑制作用，或使后期去库压力凸显。 

 

 

◼ 风险提示：苹果、其他水果价格走势；出库速率、消费   
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