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2024苹果期货年报 
优果的紧现实与弱预期博弈，苹果期价重回消费
指引

摘 要

 回顾2023年，苹果期价较上年度波动率明显收窄，各合约大部分时间在8500-9500区间内波动，年

初春节前后受备货、炒货等市场情绪影响，期价呈现先升后降的倒V走势，消费预期主导行情变化，近

月合约波动率高于远月；二三季度为新作苹果生长期，本年度未发生重大自然灾害，各合约期价维持

窄幅波动；四季度进入新作下树阶段，在产量微增、优果率不及预期、入库量同比明显增加、消费需

求清淡等诸多基本面因素多空共同作用下，各合约期价波动率明显增加。

展望2024年，苹果期现货价格的运行逻辑依然围绕库存去化速度及明年新作产量预期展开。今年

苹果总产量环比上年小幅增长，由于前期开秤价偏高、优果率不及预期、下游实际消化量有限等，客

商实际采购量及囤货意愿不强，货权多存于果农端，实际入库量较上年度出现较大提升，当前冷库苹

果呈现出“果农高占比、高成本、低质量”的特点，后期行情仍待消费指引。

消费端来看，近年来苹果终端消费渠道及消费结构变化较大，首先表现为淡旺季的弱化，往年清

明、五一、端午前备货行情不明显，节日过后的传统淡季的销量不减反增，整体年内季节性被弱化

，但秋冬季的淡季偏淡的局面未发生变化，秋冬季价格或仍以偏弱运行为主；消费渠道方面，批发市

场渠道行情近年来一直表现较差，但新型电商、直播等销售模式增加，且从前两年的主销差货转变为

各个规格均有销售；竞品方面，本产季主要两大替代品梨果及柑橘均迎来趋势性增产，给苹果的消费

冲击有增无减，窗口期或至明年春季。总体来看，今年中差等果品供给明显增加，开秤价格偏高的情

况下，后期出库过程中或见让价销售，价格或承压回落；优果供应明显减少，市场节日性刚需存在的

情况下，价格在淡季短暂回落后或在销售中后期看到提价空间。

盘面表现方面，除现货指引外怕面还受资金情绪、交割风险等因素影响，在本年度优果数量偏少

的格局下，01合约的可供交割量或较为有限，且在产季前期客商采购意愿不强、囤货不多的情况下

，节日补库意愿或较往年增强，01合约仍有较强支撑，价格区间或在9000-9500内运行；05合约为对标

产季中后期优果价格，仍需参考双节、清明的走货情况及两产区库存余量，鉴于本产季冷库优果占比

较低，冷风库到季末的果品质量仍有一定风险，05合约或呈现先降后升的价格走势；10及以后合约对

标24/25产季果品情况，目前讨论为时尚早，需要注意的是2411及以后合约交割标准发生变化，整体价

格中枢相对历史合约将出现下移。

风险提示：下游消费不及预期、客商补库意愿持续不佳



一、2023年苹果期货行情回顾

2023年苹果期货价格主要围绕旧作消费去库存进度以及新作产量预期上下波动，去年年末开始进

入元旦、春节备货阶段，去年12月上旬开始国内进入疫情高峰期，至月底基本发酵完毕，1月起节日需

求逐渐恢复，产销备货氛围积极，叠加前期客商储备货源基本消化，存量不足，市场情绪转向乐观

，叠加节前备货带来西北产区库存快速消化，春节后，走货量可观带来产区炒货倒库现象出现，西北

产区价格首先上涨，产区交易呈现“西强东弱”，反映在盘面上，春节过后市场情绪积极，2月份开始

，近月03、05合约表现强于远月10、01合约。进入3月份，由于终端实际消化量有限，西北产区炒货热

度有所衰减，高价区价格上涨后实际成交有限，叠加柑橘类替代品价格较低，对苹果销售产生一定冲

击，客商多按需采购为主，果农要价强硬叠加客商备货积极性下降，出货窗口期的实际去库量有限

，市场对后期库存压力的担忧逐渐显现，盘面表现来看，远近月合约均出现一定程度的下跌，而近月

的升水回吐更加明显，远近月价差由正转负，市场情绪转为消极。4月中下旬进入五一备货阶段，产地

交易热度不减，小果需求强势，与此同时，新作苹果花量充足，部分客商担忧疏果套袋阶段人工价格

上涨，将备货时间节点提前，此阶段苹果走出一波备货上涨行情，新作产量预期同时对库存果及新果

价格产生影响，此阶段盘面远近月合约均出现上涨。五一节后产地呈现“东强西弱”态势，客商寻好

货积极性不减，主产区现货价格稳硬运行。但随着西部库存货源耐储存性的降低，副产区存货商出货

积极性开始增强，价格有偏弱运行的迹象，主副产区行情开始拉开差距。三季度开始，新作苹果度过

花期，进入坐果套袋阶段，市场多空矛盾逐渐削弱，期货盘面呈现窄幅波动，近月合约强于远月。三

季度后半段开始，新作早熟苹果陆续上市，早熟果出现上色不佳等质量问题，市场对于晚熟苹果开秤

预期提升，8月中旬至10月中旬，盘面出现震荡上行，触及本年度最高点，远月合约强于近月，也表现

出市场对于本产季销售末期余货质量的担忧。10月中旬后市场供应量上升，优果率偏低与实际消费不

佳的现状互相博弈，盘面波动率明显增加，10月中旬由于现货市场实际消化较差，优果高价的情况下

客商采购意愿不佳、下游接受度较差等多重因素影响下，盘面出现升水回吐，而后交割风险博弈等因

素影响下盘面止跌回升，近月合约领涨，在紧供应和弱需求的情况下，盘面多空博弈更加激烈。

苹果主力合约运行情况 单位：元/吨

数据来源：同花顺、海通期货投资咨询部



 

 

 

二、国内苹果供需情况：2023苹果产量小幅增加，优果率较上年下降

    近年来，苹果主产区种植面积呈现逐年缩减的态势种植面积减少的主因种植苹果园经济效益转差

，具体来看主要有以下6点原因：第一，天气灾害频繁，近年来霜冻、雹灾、风灾、长期干旱、降雨时

间过长、过多等等，对苹果的质量，产量影响巨大，让种植户的维护成本增加，种植收益的风险增加

。第二，树老、品种老，现在结果20年以上的老树占苹果树比例在50%以上，老品种多更新慢，直接影

响苹果产业效益。第三，果农老龄化，现在我国果农的平均年龄逐年增加，果园维护的劳动力仍有相

当一部分是六七十岁的老人，这部分劳动力面临淘汰的风险。第四，苹果种植总成本上升，果园生产

资料及劳动力价格近年来大幅上涨，机械化程度较低，适合山地果园的新技术、新设备研发推广有限

，导致苹果种植成本提高，利润空间不断被压缩。第五，苹果的市场竞争者众多，当前我国果品总产

量2.8亿吨，市场上水果的品类众多，供应丰富，秋冬季最大的替代竞争水果柑橘类近几年的产量增速

较快，挤占一部分苹果消费市场，第六，近年来保粮国策出台，当地政府的主粮类种植补助促使不少

苹果园改种粮食。

2.1 产量：主产区恢复性增产，西北产区增幅较大，优果率不及去年

中国苹果种植面积 单位：千公顷

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部



2023产季主产区苹果出现恢复性增产，据Mysteel调研统计，本年度苹果总产量在3600万吨左右

，较上年出现1成左右的增幅，其中山西产区增幅最大，在65%左右，其次是陕西产区，增幅近2成，山

东产区有环比6%左右的增幅，甘肃产区出现2成左右的减产，其他非主产区如辽宁、河南、云南等地也

出现小幅增产。

    优果率方面，本年度苹果在生长期间经历了霜冻、冰雹、7-8月份的高温干旱天气，以及脱袋上色期

的连阴雨天气，优果率不容乐观，主要问题表现在上色程度差、果个小、果锈等问题。其中山东苹果

上色差的问题较为突出，往年季末进入脱袋上色期后1周为上色的关键时段，今年由于产区天气情况不

佳，阴雨天气较多，导致上色进度不及预期，栖霞有7成左右的苹果为霜降后下树，果面颜色及干净程

度不理想，另有部分地势低洼的产区受到前期霜冻影响，出现果锈问题，整体情况不及去年，此外

，晚熟红富士还有水裂纹的问题。6月的时候，烟台地区偏旱，到了8—9月果肉膨大期，温度高、降水

中国苹果年产量 单位：万吨

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

近两年苹果产量对比（mysteel调研预估值） 单位：万吨

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

地区 2023年产量 2022年产量 产量变化

山东 854.48 806.05 +6.01%

陕西 869.88 729.08 +19.48

山西 417.66 253.13 +65%

甘肃 234.57 307.23 -23.65%

河南 313.54 265.71 18%

辽宁 190.3 186.57 2%

其他地区 736.83 736.83 0%

全国 3617.27 3283.61 10.16%



 

不均，导致表皮破裂；陕西产区也存在果个偏小及果锈的问题，卓创资讯的前期调研数据显示，本年

度陕西地区75#果占比最高，占到3成左右，80#及以上占比在45%（去年为55%），70及以下占比在

24.54%（去年为14.9%左右），延安及周边产区受前期霜冻影响，出现比较严重的果锈问题。

总体来看，2022年度主产区产量出现恢复性增长，但因生长期天气条件不佳，优果率不容乐观

，客商收购难度较大，收购意愿差，后期优劣果价格或见拉大。

2.2 进出口：进出口贸易规模环比缩减，年末小果出口量或见抬升

我国苹果自产自销为主，进出口贸易很少，占总消费量的5%以下，从贸易量来看，2017年以来

，受国内苹果产能缩减、疫情导致的全球物流运输受阻等多重因素影响，苹果出口贸易量呈现收缩趋

势，同时，订柜难、高运价正在大幅挤压出口商的利润空间，导致苹果出口公司取消部分出口订单。

进口贸易量保持相对稳定，以进口高端水果为主，贸易规模常年在10万吨以下。

我国苹果进出口贸易具有较为明显的月间规律。每年9月份，随着新季苹果陆续进入采摘期，国内

苹果年度出口数量（2023年为前10月累计值） 单位：万吨

数据来源：海关总署、海通期货投资咨询部

苹果年度进口数量（2023年为前10月累计值） 单位：万吨

数据来源：海关总署、海通期货投资咨询部



 

 

供给不断增加，出口也进入旺季，从9月至次年1月份为出口高峰期。春节过年期间，由于国内消费进

入高峰期，国际贸易稍有下滑，随后的3月份为出口小高峰，三月以后，随着冷库货源的不断消耗，出

口数量也不断减少。进口规律基本与出口相反，每年9月至次年3月，由于国内自有货源供给较多，进

口处在相对淡季，3月份以后，随着库内货源不断消化，果商开始寻求国外货源作为市场补充，故进口

旺季在每年4月到8月。

中国新鲜水果主要出口地为东南亚地区和俄罗斯，出口量排名前十的依次为越南、孟加拉国、菲

律宾、印度尼西亚、泰国、尼泊尔、马来西亚、中国香港、缅甸和新加坡，占比94.23%。2022年我国

新鲜苹果出口量最大的国家为印度尼西亚，出口量达15.6万吨，占中国新鲜苹果总出口量的20%，其次

是越南，出口量为14.5万吨，占总出口量的18%，向欧美发达国家出口的鲜苹果数量较少。同时，世界

各国都在逐渐提高对农产品的检验检疫的标准从而提高对农产品进口的门槛，这也成为中国苹果出口

所面临的重大考验。2019和2022年我国苹果价格水平偏高，导致苹果出口下降明显，叠加2022年疫情

反复国际运输成本明显提升，导致2022年苹果出口总量创新低，本年度的出口情况来看，2023年1-

10月，苹果累计出口量58.9万吨，较去年同期小幅下降5.57%，但较2016-2017年的出口峰值低45%左右

。当前产区地面货源交易以出口贸易商交易中小果为主，预计11-12月出口量或见明显抬升，但由于本

年度苹果仍呈现质量差、价格高的特点，预计出口量仍不容乐观，或呈现前高后低的趋势。

苹果出口数量（当月值） 单位：万吨

数据来源：海关总署、海通期货投资咨询部

苹果进口数量（当月值） 单位：万吨

数据来源：海关总署、海通期货投资咨询部



进口方面，中国市场上进口苹果主要来自新西兰、美国、智利和南非。2020年以来受疫情影响

，进口规模连续两年缩减，由于集装箱短缺、港口服务中断和新冠病毒检测以及口岸消毒措施均放缓

通关速度，许多进口商对下新订单持谨慎态度，2020-2021年苹果进口量处在偏低水平，2022年随着疫

情政策的放开，贸易规模随之增长，其中自新西兰的进口量明显增加，2023年前10个月，我国共进口

苹果7.65万吨，较去年同期下滑16.07%。

三、2022年苹果现货市场运行情况

3.1 22/23产季：季节性淡旺季削弱，旧作苹果季末翘尾

    今年前三季度市场主要交易旧作冷库苹果，冷库苹果价格表现为淡旺季削弱、季末价格翘尾的特点

。首先，今年以来几个出货小高峰和往年季节性规律出现相对错配，且东西部去库差异明显，上半年

出货高峰期分别出现在春节、五一、端午节备货前，而传统的清明备货期出货量相对有限。年初由于

防疫政策变化及第一波疫情高峰期进入尾声，叠加元旦后至春节的备货窗口较短，替代性消费品梨、

柑橘价格均水涨船高，对苹果价格及消费产生支撑，客商备货积极，其中山东去库速度高于陕西；得

益于节前备货旺盛，节后产地库存快速下降，带来陕西节后出现涨价炒货的现象，产地价格连番上涨

，而下游实际消化有限，客商备货积极性下降，本应出现第二波备货高峰的清明节今年走货清淡，且

和往年不同的是今年走货主要集中在山东产区，整体呈现东强西弱的格局，本阶段东西部货源价差拉

大，好差货价差亦走扩。至五一期间交易主要集中在山东客商货源，山东库存压力较陕西明显减轻。

5月后随着时令水果上市推迟，苹果走货逐渐缩减，但和往年同期相比依然偏快，且随着后期陕西库存

苹果水烂果占比增加，西部产区交易规模逐渐缩减，好果的议价权进一步提升，并在季末出现翘尾的

行情，好货集中在大库，价格节节攀升。

苹果主要进口来源国月度进口数量 单位：kg

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部



3.2 23/24年度市场行情——早熟市场好货难寻，交易价格高于去年

    早熟苹果自8月开始上市，今年早中熟苹果市场好货稀缺，市场需求反馈一般，由于各产区出现不同

程度的质量问题，导致市场好货难以组织，客商收购积极性受到一定影响，实际交易氛围一般，一般

货源在后期价格出现下滑，早熟苹果上市前期开秤价格略高于去年同期，但到交易中后期价格普遍降

至低于往年的水平。9月中上旬开始山东嘎啦交易进入尾声，红将军批量上市，但普遍出现上色差、果

锈等质量问题，招远市场价格在 2.6-3.5 元/斤以质论价，好差货价差较大，优质产区栖霞80#以上统货

价格在3元/斤左右。陕西产区早富士交易基本收尾，优质产区洛川早富士质量参差不齐，70#起步统货

在3.5-3.8元/斤，去年同期为3.3左右，70#半商品货源在4.0-4.5元/斤，较去年同期高出0.4-0.8元

/斤，但至交易后期，陕西咸阳青红不分的70#起步早富士价格降至1.5-2.0区间，好差货分化明显，均

价持平去年。我的农产品网调研情况显示，陕西偏北部产区上色一般且窝锈现象较多，南部产区果面

相对干净但上色差有返青现象，客商倾向于收购好货为主，好货依然是卖方市场。从9月下旬的交易价

格来看，早熟苹果呈现明显优果优价的趋势，优质产区开秤价高于往年，中差等货源价格高开低走。

当前产季山东、陕西富士苹果产区价格走势 单位：元/斤

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

主产区苹果现货价格走势 单位：元/斤

数据来源：中果网、海通期货投资咨询部



 

 

3.3 23/24年度市场行情：晚熟富士——旧作行情提振，优果高价开秤打压客商采购积极性

在9月末的专题报告中我们曾提示，早熟果质量不佳、客商及下游仍偏好消费好货、夏季水果陆续

下市等多重因素的影响下，市场对于晚熟富士的开秤期待仍较高，叠加对于新果的优果率担忧仍存在

，供应端挺价好货的心态较强，从本年度的开秤情况来看，基本符合前期预期。本年度晚熟富士开秤

价格处于近6年来最高位，甚至高于2018年减产季，且优果优价的趋势明显，除山西运城产区膜袋一般

货源同比涨幅不大外，其他产区都表现为同比0.2-0.5元/斤的涨幅，其中陕西洛川、栖霞及甘肃产区

涨幅较大。高开秤也和本年度下树时间推迟有关，前期好货难寻，挺价心态明显，后期随着霜降过后

，产区总供应量增加，平均交易价格有所回落，但优果依然维持坚挺。产区收购季高价及下游实际消

费清淡的现状打压客商采购积极性，也使得本季苹果入库以果农货为主，客商实际采购入库规模不大

。

 



3.4 22/23年度：高价开秤打压客商采购积极性 果农入库比例增加

    2023年苹果冷库入库情况主要表现为：总量微增、优果量少、果农货源占比高。Mysteel数据显示

，截至11月17日，全国冷库库存量在956.95万吨，较上年增幅约15%，高于过去两年。分产区来看，陕

西产区库存增幅较大，库容比在86%左右，接近2019、2020丰产年度库容比水平，主要原因是是上市初

期开秤价偏高，直发市场货量减少，果农被动入库量增加。陕西冷库存储集中在优势产区，由于上一

产季末期水烂货源较多，存储商倾向于技术较好的冷库入库存储。山东产区库容比在66.5%左右，高于

过去两年，山东冷库有部分辽宁、山西、山西调入货源。甘肃产区入库量同比减少，东西部存储差异

较大，庆阳产区果农及客商存储积极性较高，库容比普遍在90%以上，平凉产区入库情况较差。其他非

主产区冷库库容缩减明显，河北、江苏、河南等产区冷库改存蔬菜、其他水果的现象较多。

    由于本产季优果率偏低、前期开秤价偏高，果农入库比例高于去年，好货占比较低，卓创资讯数据

显示，山东产区一二级好货的占比为20-30%，果脯果、次果的存储量较上年增加较多；西北产区半商

品好货占比在50%左右。冷库存储苹果整体成本偏高，在存储利润的支撑下，短期内供应端或仍存挺价

心态，亦不利于前期的出库销售进度。



（市场信息来源：中果网、卓创资讯、陕西果业服务中心）

数据来源：我的农产品网、海通期货投资咨询部

各产季冷库库存量及库容比 单位：万吨 单位

年份 山东库存量 山东库容比 陕西库存量 陕西库容比 全国库存量 全国库容比

2015 427.50  95.00% 182.00  70.00% 866.08  63.31%

2016 350.00  70.00% 238.00  70.00% 887.78  64.90%

2017 328.50  65.70% 287.86  77.80% 971.12  70.99%

2018 274.23  55.40% 141.34  38.20% 604.96  44.22%

2019 390.06  78.80% 324.49  87.70% 1050.39  76.78%

2020 420.46  84.60% 327.12  87.00% 1114.00  81.43%

2021 322.55  64.90% 254.93  67.80% 906.84  66.29%

2022 314.6 63.30% 233.12 62.00% 878.10 64.19%

2023

山东样本冷库库容比变化情况 单位：万吨

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

陕西样本冷库库容比变化情况 单位：万吨

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部



 

3.5 替代品：梨果、柑橘趋势性增产 替代冲击压力不减

苹果作为全年销售的水果，比较容易受到时令水果的冲击，不同阶段替代性消费水果有所不同

，秋季下树阶段主要替代消费水果为梨果，受全国农业产业结构调整以及主粮化战略等综合因素影响

，中国梨种植面积稳中有降，USDA预计，本产季梨种植面积从上年的913000公顷（1369.5万亩）下降

至904000公顷（1356万亩），与此同时，得益于科技的发展、品种的优化以及管理水平的提高带来的

单产水平的提升，梨果总产量出现趋势性增长，USDA数据显示，2023产季梨果产量料为1960万吨，较

上年的1926.53万吨小幅增长，本年度除了北方产区的一些异常天气模式，如2023年夏天山东的高温和

干旱，包括顶级梨产区河北在内的所有主要梨产区都经历了相对正常的生长条件，优果率也基本符合

预期。从收购价格来看，受丰产预期影响，本年皇冠梨等传统品种的开秤价较前一年小幅下降，新品

种如秋月梨的市场接受度较好，价格相对坚挺，后期梨价走势主要受消费端指引，供需宽松的情况下

料价格偏弱运行。

 

全国样本冷库周度出货量 单位：万吨

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

中国梨果年产量及产量增速 单位：万吨，%

数据来源：国家统计局、海通期货投资咨询部



11月中旬之后，柑橘类大量上市，柑橘类是近几年对苹果冲击最大的品种，根据世界柑橘组织发

布的报告，中国柑橘产量约占全球柑橘总产量的28%，中国柑橘园面积及柑橘产量常年稳居世界首位

，近年来均呈逐年增加的趋势。2022年中国柑橘产量为6003.89万吨，与2016年3591.52万吨的产量相

比，增幅约为67.2%，年均复合增长率约为7.6%。2022年柑橘园面积4550.31万亩，较2016年的3491万

亩增幅约30%，年均复合增长率约4.3%，本年柑橘类或继续迎来趋势性增产，整体供过于求的局面下或

持续秋冬季苹果消费产生冲击。春节之后进入水果类青黄不接的时间点，时令水果以南方热带水果为

主，但量都不大，所以春季尤其是清明节前的时间点是苹果价格容易出现小幅上涨的节点，5、6月份

是夏季水果大量上市的时期，西瓜、哈密瓜、甜瓜类是主要的替代品水果，但此时苹果冷库存量也不

大，替代冲击也比较小，故在今年柑橘类、梨果基本面均表现为供过于需，给苹果消费带来利空冲击

的情况下，清明节出货窗口期或为苹果优果价格迎来机会的关键时间节点。

中国柑橘园面积及柑橘产量变化趋势 单位：万亩、万吨

数据来源：国家统计局、海通期货投资咨询部

农业农村部重点监测的6种水果批发均价

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

5种主要水果价格走势 单位：元/公斤

数据来源：我的农产品网，海通期货投资咨询部



 

 

四、后市展望

展望2024年，苹果期现货价格的运行逻辑依然围绕库存去化速度及明年新作产量预期展开。今年

苹果总产量环比上年小幅增长，由于前期开秤价偏高、优果率不及预期、下游实际消化量有限等，客

商实际采购量及囤货意愿不强，货权多存于果农端，实际入库量较上年度出现较大提升，当前冷库苹

果呈现出“果农高占比、高成本、低质量”的特点，后期行情仍待消费指引。

消费端来看，近年来苹果终端消费渠道及消费结构变化较大，首先表现为淡旺季的弱化，往年清

明、五一、端午前备货行情不明显，节日过后的传统淡季的销量不减反增，整体年内季节性被弱化

，但秋冬季的淡季偏淡的局面未发生变化，秋冬季价格或仍以偏弱运行为主；消费渠道方面，批发市

场渠道行情近年来一直表现较差，但新型电商、直播等销售模式增加，且从前两年的主销差货转变为

各个规格均有销售；竞品方面，本产季主要两大替代品梨果及柑橘均迎来趋势性增产，给苹果的消费

冲击有增无减，窗口期或至明年春季。总体来看，今年中差等果品供给明显增加，开秤价格偏高的情

况下，后期出库过程中或见让价销售，价格或承压回落；优果供应明显减少，市场节日性刚需存在的

情况下，价格在淡季短暂回落后或在销售中后期看到提价空间。

盘面表现方面，除现货指引外怕面还受资金情绪、交割风险等因素影响，在本年度优果数量偏少

的格局下，01合约的可供交割量或较为有限，且在产季前期客商采购意愿不强、囤货不多的情况下

，节日补库意愿或较往年增强，01合约仍有较强支撑，价格区间或在9000-9500内运行；05合约为对标

产季中后期优果价格，仍需参考双节、清明的走货情况及两产区库存余量，鉴于本产季冷库优果占比

较低，冷风库到季末的果品质量仍有一定风险，05合约或呈现先降后升的价格走势；10及以后合约对

标24/25产季果品情况，目前讨论为时尚早，需要注意的是2411及以后合约交割标准发生变化，整体价

格中枢相对历史合约将出现下移。

风险提示：下游消费不及预期、客商补库意愿持续不佳

苹果及其替代品水果周度价格变化 单位：元/kg

数据来源：上海钢联、海通期货投资咨询部

品种/价格（元
/kg）

富士苹果 鸭梨 巨峰葡萄 菠萝 西瓜 香蕉

本周价格 8.59 5.79 10.38 6.16 5.64 5.66

较上周变化 -0.03 0.05 0.03 -0.18 0.26 0.04

较上年变化 0.19 0.1 -0.51 0.57 1.01 -0.16
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