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当前PP下游消费淡季心态差，远期供需或依旧有压力

调研背景：

本次调研主要集中在浙江，从5月22日至5月26日，拜访

的企业涉及到聚丙烯产业链的上游生产企业、下游制品生产

企业和一些贸易商企业，拜访企业众多，且与多家行业内的

资深从业人员进行了交流。

核心观点：

国内终端消费复苏不及预期，聚丙烯行业终端下游目前

处于淡季。产业利润也有分化，上游生产企业利润表现并不

理想，而下游终端行业利润也存在分化，行业头部企业基本，

但存在出口的企业今年明显感受到了出口下滑的寒气，今年

下游制品出口企业今年整体订单可能下滑有40%左右。

现货价格下跌再度打击了PP产业链信心。目前下游企业

库存不高，大多数随用随采。原因是一方面在国内消费疲软

和淡季以及出口下滑背景下，下游企业和终端制品企业原料

库存维持常规可用中等偏低水平，另一方面部分终端制品企

业本身离膜厂就近，所以没必要囤积过多库存。对于后市看

法，整体心态偏悲观，不太看好后市。

5-6月份PP仍旧处于需求淡季。在进入6月份后，随着春

检逐步褪去，PP或将重新面临产能和产量快速扩展的考验。

短期经历大跌后，PP或将有反弹修复，远期可能依旧面临回

落压力。
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A企业：

企业背景：公司建有180万吨/年甲醇制烯烃装置，去年扩建到220万吨甲醇制烯烃；60万吨/年烯烃

分离装置、50万吨/年乙二醇装置、40万吨/年聚丙烯装置等四套主要生产装置，以及锅炉、空分空

压、储运、水处理、分析等完善的公用工程设施。总投资60亿元，占地面积850亩，是全国最大的甲

醇制低碳烯烃企业之一。公司利用大连物化所DMTO技术，用甲醇制烯烃。

1.生产情况：

牌号：牌号少，主产拉丝以及少量低熔共聚，产品质量稳定，产品主供当地及周边市场。

库存：库存不高，长协销售

开工：目前还在满产运行。利润方面已经亏损了，但依旧坚持开车。

2.销售情况：

销售和交货模式：长协销售为主，下了订单就要拉走，其中直销占20%，直销客户一个月量大概几百

吨。贸易商和工厂的拿货价一样，量是客户自己定。价格先挂牌后结算，价格比市场价稍高一些

（高100左右），采用均价结算。

3.下游情况：

销售区域和客户：销售主要在浙江，价格高很难卖到江苏；直接客户不多，工厂量比较小，一年

五万吨已经很多了，一个月1000吨已经是很大的客户了。当前下游开工率70%左右，去年同期能有

90-100%。今年行业有转产，开工率和开工负荷都有下降。塑编无纺布等需求都不好，A企业主做注

塑。疫情期间饭盒用了大量的薄壁，现在打包少了，只有吸管饮料杯了，但是餐饮的量太小了。

下游库存：疫情后行业备货情况少，大多随用随买，下游原料库存很低，也不愿意去补。另一方

面，成品库存很高，原料也没地方放了

4.行情看法：

一季度利润很差，甲醇价格太高，后面可以看到2000以下。甲醇比PP跌得快，A企业才会盈利。

今年PP跌是因为行业扩能，丙烷价格一下来PDH装置就马上开起来了；二是外需不行，去年出口挺多，

今年基本接不到单，A企业的出口萎缩厉害，原料出口减少了70-80%（销售中出口占比3-4%）。场内

心态偏空，可能会反弹，但是预期和现实都比较差。后市看7-8月的订单怎么样，开学季，双十一和

海外圣诞节。



B企业：

企业背景：主要生产胶带半成品（胶带母卷），也做胶带分切，每年产量一万吨左右，营业收入在

一个亿左右。中小型企业，做了二十年了，分切做起，后来切入母卷。有自己的分切厂，有自己的

销路。

1.生产情况：

生产规模：两条1.28米涂布线刚刚装完，目前调试中（行业内1.28米为主，1.6米的少）。一条线一

年产胶带5500吨，用膜是2000吨左右。

原料：主要采购BOPP（不采购pp粒子，直接采购膜）和丙烯酸丁酯（丁酯下游需求一半是胶带，还

有一半是建筑乳液），一年各用一万吨。这两项成本占到90%，其余还有蒸汽、加工费（一吨600-

800）等。BOPP从隔壁膜厂采购，膜厂就在旁边，由于很近所以一般原料库存不高。

2.销售情况：

今年内销和外销均有缩量，总的来说约减少了20%。出口比内贸还差，出口缩量了40-50%。今年软包

装行业都不太好，薄膜胶带都不好。开工率目前在80%，开工下降了20%，行业开工率可能更低，胶

带行业整体大约在四到五成。

3.库存情况：

库存：半成品库存3-4天的量，附近工厂有些是7天库存，有些是10天库存，整体来看今年行业库存

都比往年高。

4.采购心态：

反映原料行情可能会有时候突然好一两天，然后又掉下来了。原料就算突然涨了，下游也觉得很快

会跌下来。2021年原料涨500，B企业产品还可以调涨800。现在要是原料涨500，B企业都不采购，毕

竟下游需求差。

C企业：

企业背景：主要生产自行车、童车、电动车等。产品基本上都是出口美国，17年把客户美国Huffy收

购了，现在相当于自产自销。目前产量超过650万辆，年收入超过12亿。产品分高端自行车和普通的

童车自行车等，高端的能卖到4-5万，这部分量很小，常规的童车自行车主要在商超销售。

1.生产情况：

原材料：塑料主要用PP和PE，一年用量大概500吨。主要从周边的上海石化，镇海炼化，还有富德能

源等采购，核心供应商不换，塑料一般随用随采，原料库存一般备半个月的货。

2销售情况：

一般工厂的自行车库存一个星期左右，每天都有出口，现在运输是美东一个月，美西半个月。



订单情况：反映20-21年销售最好，22年开始下降，预计今年还不如去年。去年出口开始降，可能是

之前因为海运运力紧张积累了很多货，去年一次性到货了以后积累了很多库存，下的订单就少了。

目前美国那边成人自行车库存高，童车库存正常（童车类似玩具性质，频繁购买，不同年龄段购买

不同的车），零件市场反而很好，说明大家不换新车，消费降级了。季节性上圣诞节是旺季，一般

圣诞节前几个月7-10月量比较大。另外企业表示想去越南建厂，那边人力成本更低，也想开拓当地

市场。

D企业：

企业背景：公司专注于电连接、智能电工照明、数码配件三大业务板块，电连接产品主要为转换器，

智能电工照明产品主要包括墙壁开关插座、LED照明、断路器、生活电器、智能门锁等产品，数码配

件主要为数码配件类产品。

1.生产情况：

一季度业绩很好，利润也很好，四月份开始市场就不太好了。估计是一季度有春节，报复性消费等

因素的影响，有提前备货。四月比预期差，五月目前销售也还可以。四五月销售都是完成了任务的，

只是没有超预期。原材料需求方面：塑料用量：PC一年4万吨，墙壁开关的壳体是PC的；PVC在1万吨

（用在线皮、电工胶带和外壳，不直接采购，主要以成品的形式外采进来）；PE用的很少，PP一

年在2万吨左右，主要是插座的上下盖。电解铜，一年用2万吨左右（自己用的，不算采购电线的部

分）。

2.销售情况：

成品出口不多，主要是内销。没有淡旺季，线上线下有区别，疫情期间线上销售很好。

3.库存情况：

库存：原料库存不会太高，随用随买，供应商都很近，当天就能送到。成品上有一定的备货和预售，

会评估一个合理的水平。

4.采购模式：

采购分战略供应商（金发、江西铜业等）和非战略供应商，有不同的采购策略。塑料主要是用改性

塑料，一般从金发等改性原料厂买，有明确的采购标准，不同的产品标准不一样，不会直接买贸易

商的。会和战略供应商会签长单，半年一签，量价都会固定，不存在调价的机制。成本根据预算制

定，每半年签合同的时候重新调整，会根据市场行情做一个预测。采购的原则是管住自己的成本就

行，不追求一时的价格高低，公司的首要目的是要维持利润稳定，控制成本，守住预算线

5.行情看法：对二季度很悲观，需求起来最早也得看三季度。



E企业：

企业背景：拥有三条生产线：浙江2条产能分别为6.5万吨和3.5万吨，江苏两条为7万吨，一共是17

万吨。目前浙江1条10.4米线停机检修，扬州2月底开始1条线停机检修。

1.生产情况：

3月中下旬降开工，目前浙江工厂三条开了两条，开工率大概在60%。E企业胶带母卷有9条涂布机，

租给万盛4条，每条年产5500吨，涂布一天7万吨。万盛除租借到的4条生产线外，自己有6条，共10

条涂布机，还有16台分切机。万盛目前开工在五成左右。

原料：原料到膜加工费目前1400，膜到胶带加工费600-800，行业协会稳加工费，目前按照7000的原

料，8400可以保本，低于8400就亏本。疫情期间好的时候一吨赚三四千。

2.销售情况：

主要销售膜和胶带母卷，BOPP膜自己消化一部分（卖给万盛），一部分到胶带厂，一部分到义务的

贸易商，还有大型的彩印厂等，我们的规格少，贸易商规格多，可以再加工后卖给下游，可以赊账，

不含税。内销为主，出口不到5%，今年订单整体缩了30%。公司的销售策略是一直高价，不愿意低价

卖，库存太高了就突然降价出一波货。头部企业一降价，下游有投机心理，下游还是会补库。

3.库存情况：

库存：目前库存5000吨，当前库存中等偏上水平。按照目前开工率就是18-20天库存，多的时候1.5

万吨，好的时候没有库存。

4.采购情况：

采购主要看价格，没有长协，价格低的时候会一次性大量买几千吨上万吨货，主要从贸易商买。超

透膜原料部分依赖进口，有些是从中景石化采购。

5.企业心态：

对于BOPP行业还是比较有信心，认为BOPP是一个周期性的行业，赚钱亏钱难免不受周期影响，还是

觉得后面有机会，还打算再上两条线。另外确实也看到周围有很多企业家躺平了。当前最不看好纺

织业，慈溪化纤占全国七成，听闻有很多关厂的。

F企业：

企业背景：BOPET有4条共16.5万吨。3条10.5米；1条8.7米。BOPP有3条，共16万吨。1条10.4米，2

条8.7米。BOPA有2条，共4万吨，都是8.7米。CPP有一条7.0米线

1.生产情况：

9条线基本全开不含CPP，满负荷运行，五一PET停了两天，现在已经开了。目前PP和PA赚钱，PET亏

钱。



2.销售情况：

目前订单有15天左右，往年在15-25天左右，今年客户提的慢，去年订单都排到一个月（订单减少了

50%）。在行业内已经算是好的了，行业很多都是订单都是一周以内。去年外贸订单就没了，外贸出

口变差了。下游有分化，缺胶带的单，制袋的单挺多的，但是机器不能一直做制袋。今年胶带太差，

很多原来做胶带的厂转型生产制袋。

3.库存情况：

库存：原料库存在7天左右，现在库存也较多，但是比四月份好，年后最高8000吨，现在5000吨。

4.采购情况：

主要用拉丝料，BOPP是拉丝和薄膜料掺混，其中拉丝料占70-80%。这几天PP跌到7000以下也没有很

多人买，大家都是随用随买，没有很多的投机性需求。降到6800可以买一点，但是没有订单，也不

敢多囤货，一般备货保底库存一周左右，大概3000吨左右。

5.企业心态：

由于疫情期间企业都赚了很多钱，现在BOPP行业都想进一步扩张。但是也有一些企业比较谨慎，比

如恒力，刚开始说上40条，后来减到20条，目前是规划了12条，现在只上了三条。虽说BOPP是夕阳

行业，说了十几年了，但是行业也依旧存在，BOPP现在应用很广了，用在很多民生物资方面，且疫

情期间企业也赚了钱。总体来说对于行业还是有信心，政府还是会把经济搞起来。现在唯一担心的

是可降解的替代，但是目前可降解还不成熟，质量不好，价格高。

G企业：

企业背景：成立于1995年，是一家从事各种软包装材料技术与产品的研究、开发、生产与销售的国

家高新技术企业，专门为食品、医药、日化、电子等行业提供软包装解决方案。主要是复合膜生产

和彩印为主，一年4-5亿，食品包装，服装包装等。Bopp目前一条线3.5万吨，大部分外卖，还有一

条线在14-15年卖给了印度。另一个分公司主要做高阻隔薄膜、镀铝膜、热封膜、消光膜等高附加值

薄膜产品，外采Bopp，下游客户比较复杂，七八成都是彩印厂，也有义乌的制袋厂，湖州的童装厂，

还有日资企业，另外还有很多药品包装厂，一般个性化定制为主。目前经销商在其下游客户占比仅

有10%。

1.生产情况：

机器一直处于运转中，只有一条线，停不了。行业停机后虽然库存下来了，但是订单没有好转。春

节有停10天，产量减少了10%，量大概在1500-2000吨。春节如果不停，现在库存会更高。



2.销售情况：

产品主供周边，运费上限在150元/吨。目前订单总量是下降的，销量也有减少，但是利润是增长的。

利润高了30%，开工率八成，订单减少了20%，单价是上升的，产品定位比较高端。订单天数一般在

3-10天不等，平均在7天左右。企业来自下游彩印、食品行业订单基本上较去年持平，胶带行业订单

下降较多，另外电子行业需求也有下滑。

3.库存情况：

库存：成品库存不多，目前库存保持2周左右，前几年一般都是4天左右库存。

H企业：

企业背景：公司目前拥有4台PE吹膜机和两条BOPP生产线。BOPP年产能力7万吨，主要生产双向拉伸

聚丙烯薄膜，包括印刷膜、制袋膜、贴纸膜、胶带膜、热封膜、消光膜等品种。

1.生产情况：

目前两条BOPP生产线全开，PE吹膜机开了2台。

2.销售情况：

食品包装，比如方便面这类有缩量，以前一个月最多一千吨，现在也就三四百吨；柔印卫材，用于

尿不湿，还有半个月订单，订单还可以；药品包装生意很淡，减少非常多，布洛芬药厂屯两三年包

装；出口还行，稍微上升一点，国外客户也是做食品包装为主。所有客户的订单都是下降的，下游

食品企业的成品库存也很高，但是包装原料库存不高。疫情后消费习惯改变了，休闲食品消费减少，

下游一直没去库。对于下半年预期认为最好的情况也是量起来，但是价格估计起不来。目前还是看

六月底的订单反馈情况。

3.企业心态：

以前周边有很多出口企业都很少放假，今年却都是双休，员工的收入也减少了。湖州一些童装工厂

已经放假了，6月放假到9月，需求也减少了。周边的几家工厂，生产吊顶膜、灯饰膜等，生意都很

淡。皮革四个区现在却只开了一个区，去年倒闭了一个十几亿的厂。家纺也差，用的转移膜，一吨

打下来四千。以往的时候现在这个时间咸鸭蛋和粽子袋生意很好，今年都很差，消费降的厉害。



I企业：

企业背景：是国内最大的塑料管道专业生产企业之一，具有PE、PP-R、PVC等十四大系列3000多个品

种的产品，产品应用涉及建筑给排水、市政埋地排污、通信电缆保护、城镇燃气输配、低温地板采

暖等领域。

1.生产情况：

3月份开工六七成，一般会维持在五成左右。每年3月回来都会补货，季节性影响因素。

2.销售情况：

全国二十个工厂，主要是代理模式销售，出口很少，管材也不好出口。今年国外报价高，去到东南

亚的价格更高。预期觉得今年比去年好，本来预期能回到21年水平，落地实际来看，和去年差不多，

去年减量了20%，1995年开始到现在每年会以20%的复合增速增长，但是只有去年下降了。去年同期

1-3月需求好好，而今年只有3月好，每年三月春节回来都会补货，五六月一般是淡季。

PVC管材：主要用于护套管，排水管等，目前在塑料管材里的占比不到一半。今年PVC管材订单大概

减了10-20%。PVC制品年总量在60万吨。

PE管材：给水为主，10万吨，排污2万吨，燃气1万吨不到。今年的量没有减少，市政订单没有明显

变化，往年来看市政订单都比较平稳。这几年给水管口径越来越大，市政往1.6米大口径给水管替换。

PE管材毛利十个点左右，主要走量，扩大市场份额。聚烯烃管道业务起步晚，15年才三五万吨，现

在20万吨，市政需求从年度来看都比较稳定

PP管材：规模不大，在家装领域比较薄弱。PPR管伟星都自己施工，安装不好有可能开裂。今年计划

PPR会让点利，提升市场份额

3.库存情况：

库存：前期库存比较高，最近淡季了，库存有下降。常规库存一般保持在一个月。原材料库存一般

按订单采购。

4.采购情况：

一吨PE/PP管材用一吨PE/PP原料。有压力要求的就要用管材料，否则用通用料就可以。PE管材一年

管材料产量300万吨，燃气管料进口60万吨，将近400万吨。原料采购，主要跟两油工厂长期合作，

保供就行，大庆石化、茂名、扬子石化等都有。管材料都国产化后，PE国内外料子都差不多，PP进

口料用的也很少，国内价格更低。
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